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填  写  说  明

一、《申请书》请用计算机填写，所用代码请查阅《国家社会科学基金项目申报数据代码表》，所有表格均可加行加页，排版清晰。

    二、封面上方两个代码框申请人不填，其他栏目请用中文填写，其中“学科分类”填写一级学科名称，“课题名称”一般不加副标题。

三、《数据表》的填写和录入请参阅《填写数据表注意事项》，相关问题可咨询当地哲学社会科学规划办公室。

四、《课题论证》活页与《申请书》中“表二.课题设计论证”内容略有不同，请参阅表内具体说明。

五、《申请书》报送一式5份，统一用A3纸双面印制、中缝装订，《课题论证》活页夹在申请书内。各省（区、市）报送当地哲学社会科学规划办公室，新疆生产建设兵团报送兵团哲学社会科学规划办公室，在京中央国家机关及其直属单位报送中央党校科研部，在京部属高等院校报送教育部社科司，中国社会科学院报送本院科研局，军队系统（含地方军队院校）报送全军哲学社会科学规划办公室。
填 写 《数 据 表》 注 意 事 项
一、本表数据将全部录入计算机，申请人必须逐项如实填写。填表所用代码以当年发布的《国家社会科学基金项目申报数据代码表》为准。

二、《数据表》中粗框内一律填写代码，细框内填写中文或数字。若粗框后有细框，则表示该栏需要同时填写代码和名称，即须在粗框内填代码，在其后的细框内填相应的中文名称。
三、有选择项的直接将所选代码填入前方粗框内。

四、不具有副高级以上(含)专业职称或没有博士学位的申请人，须填写表五推荐人意见栏。

五、部分栏目填写说明：

课题名称——应准确、简明地反映研究内容，一般不加副标题，不超过40个汉字（含标点符号）。

    关 键 词——按研究内容设立。最多不超过3个主题词，词与词之间空一格。

项目类别——按所选项填1个字符。例如，选 “重点项目” 填“A”，选“一般项目” 填“B”，选“青年项目”填“C”等。

学科分类——粗框内填3个字符，即二级学科代码；细框内填二级学科名称。例如，申报哲学学科伦理学专业，则在粗框内填“ZXH”，细框内填“哲学伦理学”字样。跨学科课题填写与其最接近的学科分类代码。 

所在省市——按代码表规定填写。地方军队院校不按属地填写，一律填写“军队系统”。

所属系统——以代码表上规定的七类为准，只能选择某一系统。
工作单位——按单位和部门公章填写全称。如“北京师范大学哲学系”不能填成“北京师大哲学系”或“北师大哲学系”，“中国社会科学院数量与技术经济研究所”不能填成“中国社会科学院数技经所”或“中国社科院数技经所”，“中共北京市委党校”不能填为“北京市委党校”等。

通讯地址——按所列4个部分详细填写，必须包括街（路）名和门牌号，不能以单位名称代替通讯地址。注意填写邮政编码。

课题组成员——必须是真正参加本课题的研究人员，不含课题负责人。不包括科研管理、财务管理、后勤服务等人员。
预期成果——指最终研究成果形式，可多选。例如，预期成果为“专著”填“A”，选“专著”和“研究报告”填“A”和“D”。字数以中文千字为单位。

申请经费——以万元为单位，填写阿拉伯数字。申请数额可参考本年度申报公告。
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	1970.02
	讲师
	博士
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二、课题设计论证
	    1. [选题依据]  国内外相关研究的学术史梳理及研究动态；本课题相对于已有研究的独到学术价值和应用价值等。
改革开放至今，中国已经成为国内生产总值世界第二、货物贸易世界第一的经济和贸易大国。但是，从全球价值链的角度来看，我国在国际分工中长期处在“微笑曲线”的低端，相反，欧美日等发达国家依靠其跨国公司强大的技术、品牌和渠道影响力，掌握了绝大部分资源的价格决定权和渠道分配权。要彻底改变这种被动局面，必须通过产业链的向外延伸，用我国企业的全程自主分销取代外商主导的低价采购，打好高端产业链的争夺战。在这一过程中，中国零售业“走出去”具有特殊的战略意义。
习近平主席在系列重要讲话中强调，站在新的历史起点上，必须以更加积极有为的行动，推进更高水平的对外开放，以对外开放的主动赢得国际竞争的主动。“一带一路”正是在新的形势下提出的国家战略。根据中国政府公布的文件精神，共建“一带一路”的核心是以“政策沟通、设施联通、贸易畅通、资金融通、民心相通”（以下简称“五通”）为主要内容的合作，这为我国包括零售业在内的企业“走出去”提供了巨大的空间选择和市场机遇。课题组之前的教育部等课题的研究表明，我国零售业海外目标市场选择、市场进入以及风险管理等关键决策领域，与“一带一路”在理念上高度契合，在内容上高度重叠。为此，应该积极探索中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的联动发展问题。
国内外研究现状述评：

    从全球范围看，零售业国际化是经济全球化的重要推动力量,这是由跨国零售企业在全球价值链中所处的特殊地位所决定的。从20世纪80年代以来，跨国零售巨头大举开拓全球市场的实践催生了大量零售业国际化的研究成果，内容广泛涉及零售业国际化的动因、海外市场选择、市场进入模式、跨国技术转移、战略管理等，代表人物有Kacker（1985）、Alexander（1990）、Lingenfelder（1996）、Sternquist（1997）、Vida等（2000）。Sternquist（1997）认为，对许多零售商而言，“国际化是最好的发展机会”。大量的实证研究表明，东道国的政治经济情况、文化差异、政府管制、市场规模等是影响企业国际化成败的主要外部因素（Alexander, 1990；Dupuis/Prime，1996）。从企业自身来看，独特的竞争优势（Vida等，2000）、零售专业技能（Kacker，1985）、本土化适应性（Palmer，2005；Coe/Lee，2013）、供应链管理（Colla/Dupuis，2002）、国际化的管理团队（Bianchi，2011）以及持续创新能力（Alexander，2013）是保证其跨国经营获得成功的关键因素。Hutchinson等（2005）的研究表明，企业规模、地理相邻并不是决定性的要素，只要拥有在特定细分市场中强大的产品和品牌战略，中小零售企业也可以在海外市场占得先机。Lenartowicz等（2009）认为，对于有志于开拓发展中国家市场的零售企业来说，尤其要对其零售市场的结构—行为—绩效（SCP）、供应商以及消费者进行全面的评估。此外，Tong（2010）、Akhlaq等（2015）对来自发达和发展中国家网络购买者的调查均表明，有用性、方便和舒适是增强网络购物意愿的主要因素，各种类型的购物风险和不确定性则会对网络购物产生显著的消极影响，为此，政府和网络零售商应该致力于完善基础设施，改进法律保护，降低购物风险。   

20世纪90年代以来，随着我国零售市场对外开放，跨国零售巨头先后进入我国市场，国内学术界开始关注零售业的跨国经营。早期国内学术界的研究焦点集中在跨国零售企业进入中国市场的动因、模式、业态、选址、经营管理等中国市场战略以及中国零售业的应对策略上（夏春玉，2003；郑后建，2005；汪旭晖等，2006）。胡祖光等(2006)认为，“应培育本土零售企业的核心竞争力，以弱胜强来应对外资零售企业的进入”。李飞等（2006）从不同的角度分析了零售企业竞争优势的形成机理和路径，汪旭晖等（2011）建议要从国家产业政策、环境以及企业自身观念、人才等方面入手，有效利用外资零售业FDI投资的溢出效应。荆林波等（2012）提出，应该在国家层面给予流通业明确的“先导产业、基础产业或战略产业定位”。  

    自21世纪初我国实施“走出去”战略以来，学术界开始讨论中国零售企业的“走出去”问题。贺爱忠（2002）、汤定娜（2004）认为，开拓国外市场是中国零售企业成长的必由之路。汪旭晖（2005）建议中国零售企业应综合考察东道国环境以及零售商自身的专业技能、国际化经验等特定因素，认为东南亚地区是比较理想的首选市场。张德鹏等（2008、2009）比较系统地构建了中国零售企业跨国营销的战略框架，并提出了分类风险管理策略。茹莉（2007）强调了我国零售业海外投资实施本土化策略的重要性。汪旭晖等（2012，2014）的研究发现，零售专业技能的本土化对企业海外市场绩效有显著的正向影响，中国企业应该把握好零售专业技能本土化的动态演进规律。宋则(2012)提出我国零售业国外抢滩、国内整合的“两头扩网”战略，认为零售业“走出去”既有助于解决我国服务贸易失衡的问题，也是建立与我国经济和贸易大国地位相称的世界服务贸易新格局的需要，为此建议将中国零售业“走出去”上升为国家战略。毕克贵（2011，2013）指出，我国零售业“走出去”具有促进我国商品全球分销、合理规避反倾销的特殊意义，强调政府政策在其中承担的双重导向作用，提出了我国零售业国际化的政策保障体系框架。
    总之，全球范围内零售业国际化的实践如火如荼，国内外相关的研究方兴未艾。当前，我国零售业的对外开放正处于从“引进来”到“走出去”的新阶段转变的关键时期，越来越多的国内零售企业开始试水海外市场。但是，中国零售业自身的国际竞争力不强，国际化经营还面临很多外部的困难和制约，包括发达国家市场饱和、对中国投资的敏感度上升、市场进入障碍众多，发展中国家基础设施落后、政策不稳定、投资风险高等不利因素。在积极推进“一带一路”建设的大背景下，中国零售业必须一方面充分利用“一带一路”带来的战略机遇，加快“走出去”的步伐；另一方面通过零售业“走出去”，来拓宽贸易领域，优化贸易结构，促进贸易平衡，从而充实和丰富“一带一路”经济带建设的内涵。从已有的文献来看，这既是一个迄今为止的研究还没有涉及的新课题，又是具有理论与实践价值的前沿课题。
选题的价值和意义：
本课题在强烈的需求驱动下，尝试通过建立和检验中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的理论模型，为实现企业和国家战略的联动发展，提供一套相对完善的理论、途径和对策，其理论价值在于：(1)有助于丰富“一带一路”国家战略的学术研究；(2)有助于丰富中国零售业跨国经营的学术研究。
实际应用价值有：(1)为“一带一路”战略在经济及贸易领域的实施提供制度设计、政策工具和决策参考；(2)为我国零售企业开展跨国经营提供理论依据和实践咨询。
    2. [研究内容]  本课题的研究对象、总体框架、重点难点、主要目标等。

研究对象：

本课题研究“一带一路”国家战略的背景下，中国零售业“走出去”的融入发展问题。这一研究对象在理论上要回答三个不同层面且又呈紧密逻辑联系的问题：一是为什么中国零售业“走出去”要融入“一带一路”国家战略；二是如何实施融入发展；三是如何保障融入发展。
总体框架：

    基于上面的分析，本课题研究将围绕中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的理论模型（如图1）展开，全面讨论中国零售业“走出去”融入“一带一路”的必要性和可行性，融入发展的途径、模式、战略、策略以及保障等，在这一基础上提出实现融入发展的对策。

               图1中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的理论模型
    本课题主要包括以下研究内容： 

一是模型构建。围绕零售业跨国经营中目标市场选择、市场进入、市场开发及竞争战略、营销策略组合等关键的决策领域展开，具体包括：
融入途径：以市场邻近性模型和心理距离模型为基础，结合“一带一路”的“五通”建设，论证把沿线国家作为中国零售业“走出去”的目标市场的必要性和可行性，以此作为中国零售业“走出去”对接“一带一路”的起点和依据。

融入模式：在中国零售业国际竞争力模型分析的基础上，将零售业和关联产业集群式“走出去”作为市场进入、市场竞争的手段，研究这一融入模式的辐射和溢出效应，为发挥中国产业国际转移的整体优势提供依据。

融入战略：以零售业跨国经营中全球扩散与区域集中的市场开发战略为依托，研究把“一带一路”沿线主要国家和节点城市，特别是已经与中国商签投资保护协定、自由贸易区以及境外经济贸易合作区的国家和地区作为重点市场，为中国零售业制定整体布局、相互协调的市场和投资计划提供理论和方法。

融入策略：以“全球本土化”理论为依据，研究中国零售业在“一带一路”目标市场的战略及其营销策略的标准化和本土化关系问题，为中国零售业在目标市场获取竞争优势找到路径和方法。

融入保障：考虑到中国零售业海外投资的风险与“一带一路”战略风险既有相似，也有不同的地方，研究和设计中国零售业海外投资的风险评估指标体系。

二是对策研究。在对理论模型进行检验、修正和完善的基础上，提出中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的对策，具体包括：
在对外方向上：主要是双边和多边框架内的顶层设计，包括中国与沿线国家和组织的政策沟通、对话、协调、合作乃至战略对接等。

在对内方向上：包括在宏观层面的国家法律法规政策支持、统筹协调体制机制、服务平台体系建设等制度保障，中观层面零售业及关联产业的市场保障，以及微观层面零售企业的能力保障等，以共同构建起中国零售业“走出去”融入发展的支撑体系。

重点难点：
    通过构建我国零售业“走出去”对接“一带一路”战略的理论模型，对我国零售业“走出去”的融入发展进行实证研究，并提出政策建议，这是本课题的重点。本课题的难点在理论模型的构建及其检验上，我们将在吸收国内外学术成果的基础上，结合中国的实际，通过广泛而有效的实证研究来加以突破。
主要目标：
    厘清我国零售业“走出去”服务于“一带一路”国家战略的理论脉络，通过理论模型的构建和检验，为我国零售业“走出去”的融入发展找到理论依据、实施路径和政策建议，从而实现两个战略之间的联动发展，发挥国家战略的整体最大效应。
    3．[思路方法]  本课题研究的基本思路、具体研究方法、研究计划及其可行性等。

基本思路：
我们将在“一带一路”国家战略的背景下，以中国零售业“走出去”作为新时期扩大和深化对外开放的牵引，讨论中国零售业“走出去”对接国家战略的途径和对策问题。简言之，本研究提供的是支撑中国零售业“走出去”融入“一带一路”的理论设计和行动方案。
完成这一研究的技术路线如图2所示：

                                            图2 技术路线

研究方法：
本课题研究将以零售业国际化经营的理论为基础，运用国际商务管理、战略管理、国际贸易学、产业经济学等学科的理论和方法，采用规范研究和实证研究相结合的方法，探究中国零售业“走出去”对接“一带一路”战略的理论、途径及对策。具体研究方法如下：
1．在宏观和中观层面，运用规范研究的方法分析中国零售业“走出去”对接“一带一路”战略的背景、动因、过程及其特征，构建中国零售业“走出去”融入发展的理论模型。在这一基础上，结合专家访谈，选择30家以上有代表性的样本企业（以中国连锁百强为主，包括跨境B2C出口电商），对负责企业战略或国际业务的高层进行问卷调查，从融入途径、模式、战略、策略及其保障等方面检验理论模型的有效性。最后利用政策工具分析等手段，对我国零售业“走出去”的融入发展提出政策建议。

2．在微观层面，通过问卷调查、专家访谈、行业分析、案例研究和现场观察，重点分析中国零售业在“一带一路”背景下开展跨国经营的内外环境和战略实施。特别是在案例研究中，选择有代表性的中国零售企业（初步包括上海百联集团、苏宁易购、重庆商社等），动态跟踪其在东南亚等地区国际化经营的实践，与上述理论模型进行比对、模拟和修正，为企业的跨国经营提供理论依据和实践咨询。
研究计划：

1．2016年12月前，全面搜集、梳理相关文献，并跟踪国内外零售业国际化以及“一带一路”战略实施的动态与进展，提出中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的理论模型。

2. 2017年6月前，结合专家访谈，对30家以上有代表性的中国零售企业实施问卷调查，利用调查所得的第一手资料，对理论模型的有效性进行检验。

3．2017年12月前，以经典案例和代表性企业的国际化实践为引领，进一步检验理论模型的可靠性。

4．2018年6月底前，以实证研究的结论为依据，在对外和对内两个方向，从宏观、中观和微观等不同层面为实施和保障我国零售业“走出去”的融入发展提出政策建议。
可行性：

项目研究基于零售跨国经营等基本理论和方法，现有的研究成果可以为构建我国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的理论模型提供有益的启发，在理论和学术思想上是可行的。此外，我国零售市场历经20多年的对外开放，已经发展成为世界上最具代表性的市场，越来越多的中国零售企业开始实施“走出去”战略，丰富的企业实践为项目研究提供了得天独厚的条件。课题组在国内外学界拥有广泛的学术网络，课题组成员来自不同学科背景，学术交叉，结构合理，熟练掌握研究的方法和手段。课题组在之前的研究中已经掌握大量的行业数据和渠道资源，可以保证问卷调查的顺利进行。课题组中来自大型零售企业的专家型高管不但可以把所在企业的真实案例作为研究对象，还能将企业实践中的问题上升为科学问题，通过共同开展科学研究，反过来指导企业的市场实践。
    4．[创新之处]  在学术思想、学术观点、研究方法等方面的特色和创新。

在“一带一路”国家战略的背景下，研究我国零售业“走出去”的融入发展问题，既体现了立足学术前沿，把握时代脉搏，探讨科学问题的“顶天”特色，又可以为中国零售企业“走出去”提供具有针对性的理论指导和实践咨询，从而体现了本研究“立地”的特色。从研究视角来看，突破了已有关于“一带一路”及零售业国际化研究的范畴，是两者的深化和融合。从研究内容来看，揭示了企业和国家战略联动发展的内在逻辑，提出了中国零售业“走出去”利用“一带一路”战略机遇的路径，为中国零售业“走出去”战略的实施提供了依据，从理论到实践，都有新的突破和创新，是迄今为止的研究还没有涉及的。
    5．[预期成果]  成果形式、使用去向及预期社会效益等。

成果形式：专题论文集《“一带一路”背景下中国零售业“走出去”的融入发展问题》、研究报告《中国零售业“走出去”战略的实施问题》。

使用去向：学术出版机构、学术期刊、学术研究机构；国家发改委、商务部等有关部门、各省市商务主管部门，有关行业协会、企业等；大学等教育机构。
预期社会效益：为政府部门实施“一带一路”及中国企业“走出去”战略提供政策性建议；为中国零售企业开展跨国经营提供实践咨询；著作、论文等服务于高校国际商务等学科建设和人才培养。
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三、研究基础和条件保障
	    1．[学术简历]  课题负责人的主要学术简历、学术兼职，在相关研究领域的学术积累和贡献等。

课题负责人1982—1989年在杭州大学（现浙江大学）完成企业管理专业本科、研究生学习，获得硕士学位之后留校任教。1996年赴德国留学，于2001年6月获得马堡大学经济学（市场营销方向）博士学位。在德期间，师从著名的营销学教授Erwin Dichtl和Michael Lingenfelder。Erwin Dichtl是曼海姆大学的终身教授，由其主编的《Marketing》是德国最为经典的市场营销教科书，至今总共出了19版，是德国大学经济系学生必读的市场营销学“圣经”。作为Erwin Dichtl的学生，Michael Lingenfelder是当时马堡大学经济系最年轻的终身教授，他是欧洲研究零售业国际化的代表人物之一，其著作《Die Internationalisierung im europäischen Einzelhandel: Ursachen, Formen und Wirkungen im Lichte einer theoretischen Analyse und empirischen Bestandsaufnahme》（欧洲零售业的国际化—基于理论分析及实证调查的动因、形式及影响研究）是零售业国际化研究的代表性文献。在Lingenfelder教授极为严格而又悉心的指导下，课题负责人于1997—2001年攻读博士学位期间受到了系统的学术训练，并在当时全球范围内零售业国际化进程加快、中国零售市场逐步对外开放的背景下，共同确定了博士论文的选题。经过三年多艰苦的努力，终于得以完成博士论文《Die Einkaufsstaettenwahl chinesischer Konsumenten — Eine kausalanalytische Untersuchung des Kaufverhaltens im Lebensmittelsektor》（中国消费者购买场所的选择行为—基于日常生活用品购买行为的实证调查），并由世界知名的贝塔斯曼·斯普林格出版集团（BertelsmannSpringer）正式出版。

课题负责人2002年初回到国内，在某知名的市场研究公司担任高级研究员，2003年至今在上海建桥学院从事教学和研究工作，2003年晋升副教授，2006年破格晋升教授，2008年获宝钢优秀教师奖，2004、2009年获上海市“育才奖”，是上海高校市级精品课程《网络营销》、市场营销市级教学团队的负责人。现为上海建桥学院副校长，商学院教授，国际商务学科带头人，硕士生导师。曾任第三届全国商业服务业优秀店长选拔大赛总决赛评审专家,《华东经济管理》杂志特约审稿人。目前担任全国高校商务管理研究会副会长，中国服务贸易协会专家委员会副理事长。

多年来，课题负责人专注于国际商务、零售营销、品牌战略、消费者行为等领域的研究，一共发表相关论文40余篇，大部分发表于CSSCI收录期刊。其中，《自有品牌对连锁商业品牌战略的影响分析》《零售商自有品牌的功能和市场定位》《消费者求变购买行为及零售商的市场机会》等被人大报刊复印资料全文转载。近年来，主要从事中国零售业“走出去”的相关研究，这些研究以提高中国零售业国际竞争力为目标，系统分析了中国零售业海外投资的战略层面，提出了中国零售业“走出去”战略的支撑体系的命题，构建了这一战略支撑体系的框架和内容，包括宏观层面的国家法律法规政策体系、统筹协调体制机制、服务平台体系等制度保障，中观层面的流通产业市场保障，以及微观层面的零售企业资源、能力和技术保障，最终为中国零售业“走出去”战略的实施提供了理论支撑、实施路径和对策建议。这些研究兼具学术理论性和实践指导性，对于国家制定“走出去”战略背景下流通产业的规划、制度设计、产业政策，以及零售企业的海外投资具有很强的指导意义。这些成果最终体现在近期出版和发表的有关著作及系列专题论文当中。
    2．[研究基础]  课题负责人前期相关研究成果、核心观点及社会评价等。 

相关研究成果：

专著:
    1.朱瑞庭.中国零售业“走出去”战略的支撑体系—理论及实证分析[M].北京:经济科学出版社，2015.
2. Ruiting Zhu. Die Einkaufsstaettenwahl chinesischer Konsumenten — Eine kausalanalytische Untersuchung des Kaufverhaltens im Lebensmittelsektor[M]. Wiesbaden: BertelsmannSpringer, 2002.（中国消费者购买场所的选择行为—基于日常生活用品购买行为的实证调查,德国威斯巴登:贝塔斯曼·斯普林格出版集团,2002).
论文：

    1. Ruiting Zhu. The Interactive Development of China’s Retail Industry “Going Out” Strategy Under the Background of “Belt & Route Initiative”[J]. Journal of WTO and China, 2015, 5(1).

2.朱瑞庭.消费者价格决策行为及企业营销对策研究——基于信息经济学视阈的分析[J].价格理论与实践,2014(6).

3.朱瑞庭.驻店厂商代表对商店形象的影响分析[J].当代财经,2006(8).

4.朱瑞庭.零售商自有品牌的功能和市场定位[J].北京工商大学学报（社会科学版）,2004(2).     

    5.朱瑞庭.消费者求变购买行为及零售商的市场机会[J].商业经济与管理,2003(7).

6.朱瑞庭，尹卫华.全球价值链视阈下中国零售业国际竞争力及政策支撑研究[J].商业经济与管理,2014(9).

7.朱瑞庭，尹卫华.基于自有品牌的工商关系调整的内容、边界及对策[J].北京工商大学学报（社会科学版）,2012(5).
8.朱瑞庭,许林峰.自有品牌对连锁商业品牌战略的影响分析[J].财经论丛,2009(1).

9.朱瑞庭.国外连锁折扣店的经营管理[J].商业研究,2004(13).

10.朱瑞庭.基于认知心理学的消费者价格决策行为研究述评[C].第九届（2014）中国管理学年会论文集，广州:2014(11).

11.朱瑞庭，李人晴.苏宁“走出去”的物流配送体系优化研究—借鉴沃尔玛跨国经营配送体系的实践[J].物流技术, 2015(1).
12.朱瑞庭，尹卫华.我国零售业“走出去”战略的支撑体系[J].中国流通经济,2014(12).

13.Lei Xu, Ruiting Zhu. Exploration on Establishment of the Legal Protection System in Retail Industry Overseas Investment in China[C].International Conference on Economics and Management Engineering [ICEME2014]，Hangzhou : 2014(10).
14.常健聪，朱瑞庭.新视角下中国企业海外并购关键问题分析[J].经济问题探索,2015(7).
15.郭薇，朱瑞庭.我国跨境B2C电子商务的制约因素及对策研究[J].电子商务,2015(8).

核心观点：

1．“走出去”是中国零售业过去20多年以“引进来”为主的对外开放的必然延伸，是增强中国零售产业安全的必经阶段，是提高中国零售业国际竞争力的重要保证。中国零售业“走出去”不仅是必要的，也是可行的。为此，需要从国家战略的高度，在宏观、中观和微观等不同层面构建起支撑中国零售业“走出去”的支持、促进和保障体系。
    2．根据零售业国际化经营战略的理论框架，结合中国零售业国际竞争力模型的分析，东南亚、中亚等是中国零售业“走出去”的首选和重要目标市场。这些国家正是“一带一路”沿线的主要国家和地区。中国零售业可以充分利用“一带一路”互联互通建设的有利时机，加快“走出去”步伐。
社会评价：

从中国知网(www.cnki.net)的检索可知，课题负责人大部分成果下载频次和引用率都较高，有关自有品牌、消费者求变购买行为的论文被人大报刊复印资料全文转载，其成果受到正大集团卜蜂莲花的采纳，该企业的自有品牌矿泉水在2010年上海世博会期间正式投放市场，受到市场欢迎。有关中国零售业国际化经营的研究密切结合百联集团、重庆商社等企业需求，受到企业的高度重视并被采纳。课题负责人的研究成果在中国管理现代化研究会、中国商业经济学会、全国高校商务管理研究会等组织的学术会议，以及由中国连锁经营协会等组织的全国性行业研讨会上作过广泛交流，多次获得中国商业经济学会、中国高校商务管理研究会学术年会优秀论文奖。专著《中国零售业“走出去”战略的支撑体系—理论及实证分析》获第五届（2015）中国服务贸易年会“中国服务贸易研究奖”。
3．[承担项目]  负责人承担的各级各类科研项目情况，包括项目名称、资助机构、资助金额、结项情况、研究起止时间等。
负责人主持的项目包括：

(1) 教育部人文社会科学研究一般项目《中国零售业“走出去”的战略层面及支撑体系研究》（项目批准号:13YJAZH147），教育部，资助金额10万元，起止时间：2013.6–2015.12，已经完成研究任务，等待结题通知。

（2）上海市民办高校重大内涵建设科研项目《中国零售业“走出去”的战略层面及支撑体系研究》（项目批准号: 2012—SHNGE—04NH），上海市教育委员会，资助金额40万元，起止时间：2013.1–2014.12，已结题，等级优秀。

（3）上海市民办高校骨干教师科研项目《中国零售业“走出去”战略实施路径研究》（项目编号AAM12011），上海市教育委员会，资助金额3万元，起止时间：2012.1–2012.12，已结题，等级优秀。

（4）上海市教委科研创新重点课题《基于自有品牌的工商关系研究》（项目编号AASH1101），上海市教育委员会，资助金额5万元，起止时间：2011.1–2012.12，已结题。

（5）上海市教委人文社科重点项目《上海市连锁商业自有品牌战略研究》（项目编号06ZS104），上海市教育委员会，资助金额5万元，起止时间：2007.1–2008.12，已结题。

    4．[与已承担项目或博士论文的关系]  凡以各级各类项目或博士学位论文（博士后出站报告）为基础申报的课题，须阐明已承担项目或学位论文（报告）与本课题的联系和区别。

本次申报的课题与负责人已经承担的课题之间既有联系，又有区别。联系主要体现在，这些研究都是围绕零售营销这一主线逐步延伸和深化的。课题组稍早的研究主要集中在零售商自有品牌的开发管理，自有品牌条件下零售商和制造商之间的关系等某一方面的专门问题，这些课题属于对零售企业微观市场主体行为的研究。最近3年来，课题组开始把关注和研究的重点延伸到中国零售业的“走出去”问题。课题组以零售业国际化的理论框架为基础，围绕提高中国零售业国际竞争力的目标，对中国零售业“走出去”战略的支持、促进和保障体系进行了深入的理论阐释，并根据实证研究的结论，提出了实施中国零售业“走出去”战略的对策，这些研究把研究层面从原来的微观层面提升到了中观、宏观层面。
在研究中国零售业“走出去”战略的过程中，习近平主席提出了“一带一路”的战略构想。根据我国政府公布的文件精神，共建“一带一路”的核心是“五通”，其中，政策沟通是重要保障，设施联通是优先领域，贸易畅通是重要内容，资金融通是重要支撑，民心相通是社会根基。课题组的研究表明，我国零售业海外目标市场选择、市场进入以及风险管理等关键决策领域，与“一带一路”在理念上高度契合，在内容上高度重叠。正是在这样的背景下，课题组认为应该积极探索中国零售业“走出去”对接“一带一路”国家战略的联动发展问题。随着“一带一路”建设的不断推进，中国零售业“走出去”融入发展的科学性日趋明显，客观上进一步增强了课题组的基本判断和研究动力。
本次申报的课题将围绕中国零售业“走出去”融入发展的理论模型，研究中国零售业“走出去”融入“一带一路”的必要性和可行性，融入发展的途径、模式、战略、策略以及保障等，在这一基础上提出实现融入发展的对策。从研究的视角来看，这一课题既延续了之前中国零售业“走出去”这一研究主线，但是又突破了已有关于“一带一路”及零售业国际化研究的范畴，是两者的深化和融合；从研究内容来看，通过构建中国零售业“走出去”融入“一带一路”的理论模型，全面探讨融入发展的路径和对策，从理论到实践，都有新的突破和创新，是迄今为止的研究还没有涉及的。
    5．[条件保障]  完成本课题研究的时间保证、资料设备等科研条件。

课题组主要成员来自高等院校，对科学研究有高度的责任感和时间保证，在国内外学界、业界拥有广泛的学术和社会网络，为完成研究提供了有利条件。项目组成员有留学德国、瑞士等国的经历，其国际视野和学术积累有助于项目的执行。来自企业的课题组成员是专家型的高管，不但可以为研究的开展提供真实的案例和对象，还能把企业“走出去”过程中碰到的现实问题上升到科学问题，从而共同开展科学研究，并反过来将研究成果用于指导企业的实践。课题组作为上海市市场营销市级教学团队，在长期的教学和研究，特别是在之前相关课题的研究中，已经积累了大量与本课题有关的文献资料，其中包括在课题设计论证部分罗列的全部文献等。开展本课题所需要的最新文献可以通过学校图书馆、公共图书馆以及网络途径方便地获取和使用。项目的执行主要是依靠科学的调查方案来完成的，借助于现有的计算机设备和网络可以保证完成资料的收集、整理和分析。


说明：前期相关研究成果中的成果名称、形式（如论文、专著、研究报告等）须与《课题论证》活页相同，活页中不能填写的成果作者、发表刊物或出版社名称、发表或出版时间等信息要在本表中加以注明。与本课题无关的成果不能作为前期成果填写；合作者注明作者排序。

四、经费概算
	序号
	经费开支科目
	金额（万元）
	序号
	经费开支科目
	金额（万元）

	1
	资料费
	0.6
	7
	专家咨询费
	1.8

	2
	数据采集费
	2.4
	8
	劳务费
	1.0

	3
	差旅费
	9.8
	9
	印刷费
	1.2

	4
	会议费
	1.2
	10
	管理费
	0.2

	5
	国际合作与交流费
	1.6
	11
	其他费用
	0.2

	6
	设备费
	0
	合计
	

	年度经

费预算
	年份
	2016 年
	2017 年
	  2018 年
	       年

	
	金额（万元）
	6
	10
	4
	


注：经费开支科目参见《国家社科基金项目经费管理办法》。

五、推荐人意见
	    推荐人须认真负责地介绍课题负责人的专业水平、科研能力、科研态度和科研条件，说明该课题取得预期成果的可能性，并承担信誉保证。

	第一推荐人签字：                    年   月   日

	第二推荐人签字：                    年   月   日


说明：符合申报资格的申请人不填写此表。本表须推荐者本人签字或盖章有效。

六、课题负责人所在单位审核意见
	经审查，申请书所填写的内容属实。

该课题负责人为我校分管学科科研的学术副校长，也是上海市高校市级精品课程、市级教学团队的负责人。负责人及课题组成员的政治和业务素质适合承担本课题的研究工作。

我校能够提供完成本课题所需的时间和条件；我校同意承担本项目的管理任务和信誉保证。
科研管理部门公章                                   单位公章
           年    月    日                                     年    月    日

                                                     


七、各省（区、市）、兵团社科规划办或在京委托管理机构审核意见
	对课题负责人所在单位意见的审核意见；是否同意报全国哲学社会科学规划办公室送学科评审组评审；其他意见。

                                                            单位公章
年    月    日  



八、评审意见
	学科组人数
	
	实到人数
	
	表决结果
	

	赞成票
	
	反对票
	
	弃权票
	

	建议资助金额
	主审专家意见
	           万元
	学科评审组意见
	         万元

	主
审
专
家
意见
	1.立项依据；2.改进建议。

主审专家签字：                          

年    月    日                

	学科组意见
	学科组召集人签字：

年    月    日
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融入策略





以关联产业集群式“走出去”为手段的


融入模式
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